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Opis kursu (cele kształcenia)

	Celem kursu jest zapoznanie studentów z pojęciem oraz funkcjami marki osobistej i jej zastosowania w branży turystycznej; przekazanie wiedzy z zakresu elementów składowych, logiki konstruowania oraz obecności w mediach społecznościowych marki osobistej.


Warunki wstępne

	Wiedza
	Informacje na temat zastosowania marketingu w turystyce na poziomie I stopnia studiów


	Umiejętności
	Student opanował umiejętność poszukiwania informacji, potrafi selekcjonować, poddawać krytyce i interpretować informacje pozyskane z literatury przedmiotu, a następnie kreatywnie je wykorzystywać w konstruowaniu własnych tekstów.


	Kursy
	Marketing usług turystycznych



Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01, Zna pojęcia i terminy stosowane w kontekście marketingu usług turystycznych w zakresie marki osobistej i wizerunku
W02 Ma wiedzę na temat elementów składowych marki osobistej, jej tworzenia oraz zastosowania w turystyce
	K_W01

K_W06



	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01, Analizuje elementy składowe przykładowej marki osobistej
U02, Potrafi samodzielnie zbudować markę osobistą w oparciu o gotowe wzory i schematy


	K_U03
K_U01


	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01, Jest gotowy do odpowiedzialnego wykonywania ról zawodowych i respektowania zasad etyki zawodu

	K_01


	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład

(W)
	Ćwiczenia w grupach
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	Liczba godzin
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Opis metod prowadzenia zajęć

	Elementy wykładu, dyskusja, projekt indywidualny studentów - prezentacja


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne
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	Kryteria oceny
	Przedmiot kończy się zaliczeniem bez oceny, którego warunkiem jest przygotowanie prezentacji oraz udział w dyskusji.  
Sposób zaliczenia:

1) aktywność na zajęciach (50%)
2) prezentacja multimedialna na zajęciach (50%)



	Uwagi
	


Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1. Zajęcia organizacyjne
2. Pojęcie i zakres marki osobistej, zastosowanie w turystyce
3. Elementy składowe marki osobistej
4. Proces kreacji marki osobistej – etapy tworzenia 
5. Marka osobista – studium przypadku I
6. Marka osobista – studium przypadku II
7. Prezentacja projektów studentów


Wykaz literatury podstawowej

	1. J. Altkorn, Strategia marki. Warszawa 1999
2. L. Chernatony, Marka. Wizja i tworzenie marki, Gdańsk 2003
3. K. Orfin, Kształtowanie marki na rynku usług turystycznych, Ekonomiczne Problemy Usług nr 96(2012), ss. 261-270

4. A. Walczak-Skałecka, Granice pojęcia „marka osobista”, Annales I - Philosophy and Sociology 43.1(2018), ss. 269-286
5. M. Niedźwiedziński, H. Klepacz, K. Szymańska, Budowanie marki osobistej w mediach społecznościowych, Marketing i Zarządzanie nr 4 (45) 2016, ss. 339–349


Wykaz literatury uzupełniającej

	1. H. K. Rampersad, Ty – marka inna niż wszystkie, Gliwice 2010.


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	15

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	

	liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	8

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	7

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	

	Ogółem bilans czasu pracy
	30

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2


5

